So optimierst du deine WordPress-Webseite fiir KI-Suchmaschinen und LLMs wie ChatGPT,
Grok & Perplexity — Erstellt von ChatGPT DeepResearch am 26. Februar 2025

LLMs (Large Language Models) wie ChatGPT, Grok und Perplexity nutzen Web-Crawling,
Indexierung und Suchmaschinen, um Inhalte zu finden und in Antworten einzubauen. Damit
deine WordPress-Webseite von diesen Systemen erkannt und als Quelle genutzt wird, sind drei
zentrale Optimierungsbereiche entscheidend:

1. Technische SEO-Optimierung:

o Stelle sicher, dass deine Seite fur KI-Crawler wie GPTBot zuganglich ist
(robots.txt prufen).

o Erstelle eine XML-Sitemap mit Plugins wie Yoast SEO oder Rank Math.

o Implementiere strukturierte Daten (Schema.org), insbesondere FAQ- und
HowTo-Markup.

o Optimiere Ladezeiten und mobile Darstellung, um Crawling und Nutzererlebnis
zu verbessern.

2. Inhaltsstrategie fiir bessere Auffindbarkeit:
o Schreibe fragebasierte Inhalte, die direkt Nutzeranfragen beantworten.

o Verwende klare Uberschriften, Listen und FAQ-Bereiche, um Kl-gerechte
Struktur zu bieten.

o Aktualisiere Inhalte regelmaBig, um ,,Freshness“ und Vertrauenswurdigkeit zu
signalisieren.

o Zeige Expertise (E-E-A-T) mit Autorenseiten, Quellenverweisen und
vertrauenswurdigen Daten.

3. Verlinkung und Sichtbarkeit steigern:
o Setze aufinterne Verlinkungen, um relevante Inhalte zu verknupfen.
o Baue Backlinks von autoritidren Seiten auf, um die Glaubwurdigkeit zu starken.

o Prasentiere deine Marke auf Wikipedia, Wikidata oder
Branchenverzeichnissen, um Kl-Sichtbarkeit zu erhéhen.

o Uberwache deine Erwahnungen in Al-Antworten und optimiere weiter.

Mit diesen MaBnahmen steigerst du die Chancen, dass deine Webseite in Al-generierten
Antworten erscheint und als vertrauenswiirdige Quelle genannt wird.

Wie LLMs Webseiten indexieren und Inhalte integrieren

LLMs und Web-Crawling: GroBe Sprachmodelle wie ChatGPT, Grok, Claude und Perplexity
werden zunachst mit riesigen Datenmengen aus dem Internet trainiert. Ein GroBteil dieser
Trainingsdaten stammt aus 6ffentlichen Web-Crawls. Zum Beispiel basiert GPT-3 (ChatGPT) zu
Uber 80% auf dem Datensatz von Common Crawl, einer gemeinnutzigen Organisation, die das



Web durchsucht und Texte sammelt (Mozilla Report: How Common Crawl’s Data Infrastructure
Shaped the Battle Royale over Generative Al - Mozilla Foundation). Das bedeutet, dass solche
LLMs bereits bei ihrer Erstellung Milliarden von Woértern aus Webseiten ,,gelesen® haben.
Spezielle Crawler (automatische Programme) durchforsten dazu das Internet, folgen Links und
indexieren Webseiteninhalte dhnlich wie eine Suchmaschine (OpenAl Introduced GPTBot Web
Crawler to Index Websites - Voicebot.ai). OpenAl hat hierfur z.B. den Crawler GPTBot eingefiihrt,
der Webseiten nach nutzlichen Informationen fur kiinftige KI-Modelle absucht (OpenAl
Introduced GPTBot Web Crawler to Index Websites - Voicebot.ai). Unerwinschte Inhalte (z.B.
hinter Paywalls oder mit sensiblen Daten) werden dabei herausgefiltert (OpenAl Introduced
GPTBot Web Crawler to Index Websites - Voicebot.ai). Die gesammelten Texte werden
tokenisiert (in Worter und Zeichen zerlegt) und dem Modell beim Training gefuttert. Anders als
eine klassische Suchmaschine speichert ein LLM die Inhalte jedoch nicht 1:1 ab, sondern lernt
statistische Muster und Zusammenhange daraus. Die “Wissensdatenbank” steckt anschlieBend
in den Parametern des Modells. Modelle wie Claude oder das Grundwissen von ChatGPT haben
einen Knowledge Cutoff — d.h. ihr Trainingsstand endet zu einem bestimmten Datum, und
spatere Informationen kennen sie ohne Updates zunachst nicht.

Aktuelle Informationen einbinden: Um dennoch aktuelles Wissen abrufen zu konnen,
kombinieren viele Dienste LLMs mit Live-Suche. Bing Chat (basierend auf GPT-4) verwendet z.B.
Microsofts Prometheus-System, das den Bing-Suchindex in Echtzeit mit dem LLM verkniipft
(Microsoft explains how Bing Al Chat uses ChatGPT and Search with Prometheus). Eine
Benutzereingabe wird zundchst in eine Suchanfrage umgewandelt, dann sucht Bing im Web
nach relevanten Seiten. Die Top-Ergebnisse werden vom System analysiert und an das LLM
weitergereicht (Microsoft explains how Bing Al Chat uses ChatGPT and Search with
Prometheus). Das Sprachmodell erhalt also Ausschnitte der gefundenen Webseiten als Kontext
und formuliert daraus die Antwort. Dieses Zusammenspiel ermdglicht es, sekundenschnell auf
aktuelle Web-Inhalte zuzugreifen und sie in die KI-Antwort einflieBen zu lassen (Microsoft
explains how Bing Al Chat uses ChatGPT and Search with Prometheus). Ahnlich arbeitet
Perplexity.ai, ein LLM-Suchdienst: Anfangs nutzte Perplexity die Bing-Suche, entwickelte aber
spater einen eigenen Crawler (PerplexityBot) sowie einen Indexierungs- und Ranking-
Algorithmus (How Does Perplexity Work? A Summary from an SEQ's Perspective - Ethan Lazuk).
PerplexityBot durchforstet das Web (unter Beachtung von robots.txt) und baut einen Index auf
(How Does Perplexity Work? A Summary from an SEQ's Perspective - Ethan Lazuk). Bei einer
Anfrage durchsucht Perplexity diesen Index nach passenden Informationen — dabei kommen
bewahrte Algorithmen wie BM25 (fir Volltextsuche) und Autoritatssignale dhnlich dem
PageRank zum Einsatz, um die relevantesten Dokumente zu finden (How Does Perplexity Work?
A Summary from an SEQO's Perspective - Ethan Lazuk). Die Inhalte dieser Dokumente werden
dann von mehreren KI-Modellen zusammengefasst und als Antwort formuliert, oft mit
Quellenangaben. Tatsachlich legen Systeme wie Bing Chat und Perplexity groBen Wert auf
Quellen: Bing Chat blendet Links zu den verwendeten Webseiten ein (Microsoft explains how
Bing Al Chat uses ChatGPT and Search with Prometheus), und Perplexity zitiert seine Quelltexte
direkt. Das LLM selbst generiert die Antwort neu (es kopiert nicht einfach ganze Satze), aber
stutzt sich dabei auf Fakten aus den gefundenen Texten.

Integration in die Antwort: Bei der Antwortgenerierung mischt das LLM die aus dem Web
geholten Informationen mit seinem vorhandenen Wissen, um eine kohéarente, natiirliche
Formulierung zu bieten. Unterschiedliche LLMs haben hierbei teils besondere Fahigkeiten:
Grok (xAl) kann beispielsweise in Echtzeit 6ffentliche Posts von X (Twitter) durchsuchen und
zusétzlich eine Websuche durchfiihren, um stets aktuelle Infos zu haben (About Grok). So kann
Grok bei aktuellen Fragen sowohl sein trainiertes Wissen nutzen als auch brandneue Daten aus
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dem Netz einbeziehen. Modelle wie ChatGPT (ohne Plugins) oder Claude, die keinen direkten
Webzugriff haben, antworten ausschlieBlich aus ihrem trainierten Wissensschatz — was erklart,
warum sie bei neueren Ereignissen passen mussen. Zusammengefasst lassen sich die
technischen Schritte so vereinfacht darstellen:

¢ 1. Crawling & Indexierung: LLM-Betreiber (oder Suchpartner) crawlen das Web und
erstellen einen Index bzw. integrieren groBe Web-Datensatze ins Training (Mozilla Report:
How Common Crawl’s Data Infrastructure Shaped the Battle Royale over Generative Al -
Mozilla Foundation) (How Does Perplexity Work? A Summary from an SEQ's Perspective -
Ethan Lazuk).

e 2. Anfrage-Verarbeitung: Die naturliche Sprachfrage des Nutzers wird analysiert und
ggf. in eine Suchanfrage Ubersetzt (Microsoft explains how Bing Al Chat uses ChatGPT
and Search with Prometheus).

¢ 3. Informationsabruf: Eine Suchmaschine oder interne Datenbank liefert relevante
Webseiten/Texte. Ranking-Algorithmen wahlen die besten Quellen aus (How Does
Perplexity Work? A Summary from an SEQ's Perspective - Ethan Lazuk).

o 4. Kontextaufnahme: Die gefundenen Inhalte werden in den Prompt (Eingabekontext)
des LLM eingespeist — oft geklrzt oder zusammengefasst, um die Tokenbegrenzung
einzuhalten.

e 5. Antwortgenerierung: Das LLM formuliert auf Basis dieses Kontexts und seines
trainierten Wissens eine Antwort. Dabei werden die Web-Fakten in eigenen Worten
wiedergegeben.

e 6. Ausgabe mit Quellen (optional): Systeme wie Bing Chat fligen Referenzen hinzu,
indem sie markiert haben, welche Textstellen aus welcher Quelle stammen (Microsoft
explains how Bing Al Chat uses ChatGPT and Search with Prometheus). Diese werden
dann als FuBnote oder Link mit angezeigt, damit der Nutzer die Herkunft der Infos
prufen kann.

Durch diese Pipeline konnen LLM-basierte Assistenten Webseiteninhalte “verstehen” und
Nutzerfragen damit beantworten, ohne dass der Nutzer selbst alle Seiten lesen muss. Fur
Website-Betreiber ergibt sich daraus die neue Herausforderung, Inhalte so aufzubereiten, dass
sie von solchen Kl-Assistenten bevorzugt gefunden und korrekt wiedergegeben werden.

Schritt-fir-Schritt-Anleitung: WordPress-Webseite fiir LLM-Antworten optimieren

Jetzt folgt eine praktische Anleitung, wie du deine WordPress-Webseite optimierst, damitihre
Inhalte von LLMs (z.B. in ChatGPT- oder Perplexity-Antworten) leichter gefunden und zitiert
werden. Die folgenden Schritte erklaren einfach und detailliert, was zu tun ist — auch ohne
Vorwissen in SEO.

Schritt 1: Technische SEO-Grundlagen fiir LLMs umsetzen

1. Crawling erlauben und steuern: Stelle sicher, dass deine Website von Kl und
Suchmaschinen problemlos gecrawlt werden kann. Uberpriife die Datei robots.txt in
deinem WordPress (oft unter deine-domain.tld/robots.txt erreichbar). Dort sollten keine
wichtigen Bereiche der Seite flr seriose Crawler gesperrt sein. StandardmaBig blockiert
WordPress nichts Kritisches, aber falls du z.B. ein Wartungs-Plugin nutzt, achte darauf,
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dass Disallow: / nicht aktiv bleibt. Erlaube KI-Crawler explizit, wenn moglich: Zum
Beispiel kannst du den User-Agent GPTBot (OpenAls Crawler) zulassen, indem du nichts
Gegenteiliges in robots.txt eintragst (OpenAl Introduced GPTBot Web Crawler to Index
Websites - Voicebot.ai). (Wenn du ihn blockieren mochtest, ginge das uber User-agent:
GPTBot + Disallow: / —doch hier geht es ja darum, eingeschlossen zu werden.)
Grundsatzlich gilt: Keine unnétigen Barrieren — ein LLM-Crawler sollte alle 6ffentlichen
Inhalte lesen durfen. Verwende auBerdem keine Meta-Tags wie <meta name="robots"
content="noindex"> auf Seiten, die indexiert werden sollen.

XML-Sitemap einrichten: Eine Sitemap ist eine Datei, die eine Liste aller wichtigen
Seiten/Beitrage deiner Website enthalt — ideal, um Crawlern einen vollstandigen
Uberblick zu geben. In WordPress kannst du ein SEO-Plugin wie Yoast SEO oder Rank
Math installieren. Diese Plugins erzeugen automatisch eine aktuelle sitemap.xml und
melden sie auf Wunsch an Google & Bing. Hinterlege die Sitemap in der Google Search
Console und bei den Bing Webmaster-Tools. So stellst du sicher, dass Suchmaschinen
(die ja Grundlage fur LLM-Suchen sind) alle Unterseiten finden. Eine Sitemap hilft
insbesondere neuen oder tief verschachtelten Seiten, gecrawlt zu werden.

Strukturierte Daten (Schema.org) einbinden: Integriere strukturierte Daten in deinen
Seiten, damit Suchmaschinen und LLMs die Inhalte besser interpretieren kdonnen.
Strukturierte Daten sind unsichtbare Markierungen im HTML, die z.B. kennzeichnen, was
eine Frage und was die Antwort darauf ist, oder was eine Bewertung, ein Rezept, ein
Produkt etc. ist. FUr unseren Zweck sind FAQ-Schemata und HowTo-Schemata sehr
nutzlich. Du kannst z.B. haufig gestellte Fragen inklusive Antworten in einem Beitrag
blndeln und diesen Block mit einem Plugin oder mittels des WordPress-Block-Editors
als FAQ auszeichnen. Viele SEO-Plugins (Yoast, RankMath) oder spezielle Schema-
Plugins figen den notwendigen Schema.org-Code automatisch ein. Warum das? LLMs
konnen so gezielt Fragen und Antworten erkennen. Klar gegliederte FAQ-Bereiche
erleichtern es einer Kl, direkt darauf zuzugreifen und die passende Antwort
herauszuziehen (LLM-SEO: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fur
Unternehmen - Digitale Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact).
Auch How-To-Anleitungen lassen sich mit Schema markieren, was besonders hilfreich
ist, wenn deine Seite Schritt-flr-Schritt-Lésungen bietet. Zusatzlich solltest du
Organisation- oder Person-Markup nutzen (je nach Seite), um Angaben zu deiner Marke,
deinem Unternehmen oder Autor klar auszuweisen (SEO, LLM, Markenoptimierung,
strukturierte Daten, Backlinks). Suchmaschinen und Wissens-Kls greifen auf solche
strukturierten Infos zuruck, um z.B. Fakten Uber dein Unternehmen zu verifizieren (SEQO,
LLM, Markenoptimierung, strukturierte Daten, Backlinks).

Technische Performance sicherstellen: Achte auf schnelle Ladezeiten und
Mobilfreundlichkeit deiner WordPress-Seite. Das verbessert nicht nur dein Google-
Ranking, sondern hilft auch KI-Crawlern, effizient an deine Inhalte zu kommen. Nutze
Caching-Plugins (wie WP Super Cache oder W3 Total Cache) und ein schlankes Theme.
Bilder sollten komprimiert und ggf. per Lazy Load nachgeladen werden. Teste deine Seite
mit Googles PageSpeed Insights. Crawlbarkeit bedeutet auch, dass Seiten nicht wegen
Timeout oder langsamer Serverreaktion ubersprungen werden. Ebenso sollte dein
Webdesign auf Mobilgeraten lesbar sein (Responsive Design), da Such-Crawler mobile
Versionen bevorzugen. Diese technischen Basics bleiben essenziell, denn eine Kl kann
nur das nutzen, was sie auch erfolgreich crawlen und lesen kann (LLM-SEO: Die Zukunft
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der Suchmaschinenoptimierung fur Unternehmen - Digitale Transformation, Software

Engineering, Ventures - Deep Impact).

Indexierung tiberwachen: Nachdem du obige Punkte umgesetzt hast, beobachte, ob
deine Seiten im Google-Index erscheinen (Site-Abfrage in Google: site:deine-
domain.tld). Wenn groBe Teile fehlen, konnte es ein Crawling-Problem geben. In der
Google Search Console siehst du Crawling-Statistiken und eventuelle Fehler. Eine
ordentlich indexierte Website ist die Grundlage, damit Inhalte Gberhaupt den Weg in
LLM-Antworten finden kdnnen —denn ob via eigenes Crawling oder Uber
Suchmaschinen: Die KI muss deine Inhalte erst entdecken.

Schritt 2: Inhaltsstrategie flir bessere Auffindbarkeit und Relevanz

1.

Konversationelle Inhalte erstellen: Schreibe deinen Content so, als wurdest du direkt
Fragen von Nutzern beantworten. Viele Leute stellen KI-Assistenten Fragen in
natirlicher Sprache — also formuliere Blog-Titel oder Uberschriften ruhig als Frage. Ein
Beispiel: Statt einen Beitrag ,,WordPress Sicherheit Tipps“ zu nennen, kdnntest du den
Titel als Frage formulieren wie ,Wie sichere ich meine WordPress-Webseite vor
Hackern?“ und direkt darunter die Antwort geben. Diese fragebasierten Uberschriften
mit klaren Antworten erhohen die Chance, dass eine Kl genau diesen Abschnitt als
Antwort erkennt (LLM-SEO: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fur
Unternehmen - Digitale Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact).
Halte die Antwort unmittelbar nach der Frage pragnant und konkret, etwa 2-3 Satze,
bevor du ins Detail gehst. So kann ein LLM die Kernantwort leicht herausziehen.

Themen umfassend abdecken: Gestalte deine Inhalte ganzheitlich und kontextreich.
Das bedeutet, du solltest ein Thema maoglichst vollstandig behandeln und auch
Unterfragen beantworten. Verwende dabei Synonyme und verwandte Begriffe naturlich
im Text (LLM-SEQ: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fir Unternehmen -
Digitale Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact). Zum Beispiel,
wenn dein Hauptkeyword ,,Smartphone Akku pflegen® ist, konntest du im Text auch
Begriffe wie ,,Batterielaufzeit verlangern®, ,,Ladezyklen®, ,,Akkukapazitat“ usw. einbauen.
Dies hilft nicht nur bei klassischen Suchanfragen, sondern sorgt auch dafur, dass ein
LLM deinen Text als umfassend und relevant einstuft, weil viele Facetten beleuchtet
werden. Kontextreiche Inhalte wirken fur LLMs relevanter (LLM-SEO: Die Zukunft der
Suchmaschinenoptimierung fir Unternehmen - Digitale Transformation, Software
Engineering, Ventures - Deep Impact). Vermeide es hingegen, krampfhaft immer nur
dasselbe Keyword zu wiederholen — Qualitat geht vor Quantitat. Ein gut strukturierter,
langer Artikel, der viele Aspekte beleuchtet, kann als Ganzes von einer Kl besser
verstanden werden.

Klar strukturieren (Uberschriften, Listen, Abséitze): Gliedere deinen Text mit sinnvollen
Uberschriften (H2, H3, ...), Aufzahlungen und kurzen Absatzen. Jede Uberschrift sollte
ein Unterthema oder eine Frage darstellen. Diese Struktur hilft nicht nur Lesern, sondern
auch der Kl, bestimmte Teilinformationen zu lokalisieren. Eine Liste von Tipps oder
Schritten (so wie diese hier) kann von einem LLM leichter als solche erkannt und
eventuell punktuell zitiert werden. Wenn du z.B. ,,5 Tipps zur Akkupflege“ als Liste
prasentierst, konnte die Kl einzelne Tipp-Punkte direkt aufzahlen. Je Gibersichtlicher
dein Content aufgebaut ist, desto einfacher kann er von Maschinen verarbeitet werden
(LLM-SEOQ: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fir Unternehmen - Digitale
Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact).
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FAQ-Bereich nutzen: Erganze relevante Seiten um einen FAQ-Bereich (,,Haufige Fragen
und Antworten®). Uberlege dir, welche Fragen Nutzer zu deinem Thema stellen kénnten
(Tools zur Keyword-Recherche oder die Google-Suggest-Funktion helfen dabei). Diese
Fragen listest du dann am Ende oder zwischendrin auf und beantwortest sie kurz. In
WordPress kannst du hierfur z.B. das Yoast FAQ-Block-Modul nutzen, das automatisch
FAQ Schema Markup einbindet. Ein Beispiel: Auf einer Seite lGber ,,Datensicherungen*
konntest du FAQs wie ,Wie oft sollte ich Backups machen?“ oder ,,Kann ich ein Backup
automatisch planen?“ beantworten. Solche FAQ-Snippets werden von Google haufig als
Featured Snippets gezeigt und konnen genauso von LLMs gezogen werden (LLM-SEO:
Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fur Unternehmen - Digitale Transformation,
Software Engineering, Ventures - Deep Impact). Durch das Schema-Markup erkennt die
Kl die Frage-Antwort-Paare sehr deutlich. Wichtig: Beantworte jede FAQ in 1-2 Satzen so,
dass sie flir sich genommen verstandlich sind — dann kédnnen Chatbots deine Antwort
potentiell eins-zu-eins Ubernehmen.

Aktualitat und Korrektheit: Halte deine Inhalte aktuell. Uberpriife regelmaBig altere
Blogposts und aktualisiere Fakten, Jahreszahlen, Statistiken etc. Entferne veraltete
Abschnitte. LLMs greifen bevorzugt auf aktuelle und verlassliche Informationen zurtick.
Wenn deine Seite z.B. Software-Versionen oder Preise nennt, bring diese auf den
neuesten Stand. Nichts ist argerlicher, als wenn ein Chatbot einen veralteten Fakt aus
deinem Artikel Ubernimmt. Aktualitat wird auch von Suchmaschinen belohnt (Stichwort
»Freshness®), und einige Kls prufen das Veroffentlichungs- oder Aktualisierungsdatum
von Quellen. Laut aktuellen Empfehlungen sollte man veraltete Informationen
vermeiden und Daten aktuell halten (SEO, LLM, Markenoptimierung, strukturierte
Daten, Backlinks), um fur KI-Antworten relevant zu bleiben. Erwéage, am Artikelanfang
das letzte Anderungsdatum anzuzeigen — so erkennen sowohl Nutzer als auch Crawler,
dass der Content gepflegt wird.

Expertise und Vertrauenswiirdigkeit zeigen: Auch wenn es ein wenig Uber die reine
Inhaltserstellung hinausgeht: Zeige, dass deine Seite vertrauenswiirdig ist. LLMs haben
keine direkten ,,Google-Authority-Score®, aber sie wurden darauf trainiert, Qualitat zu
erkennen - oft indirekt Uber das, was andere Uber dich schreiben oder wie konsistent
deine Informationen sind. Flge auf deinem Blog Autorenprofile hinzu, beschreibe ggf.
deine Qualifikation zum Thema (besonders bei YMYL-Themen: Gesundheit, Finanzen
etc.). Verlinke innerhalb deiner Texte auch auf vertrauenswirdige externe Quellen, wo
es passt (z.B. Studien, Wikipedia, offizielle Stellen). Das Zitat solcher Quellen in deinen
Artikeln kann deine Glaubwurdigkeit erhohen (LLM-SEO: Die Zukunft der
Suchmaschinenoptimierung fur Unternehmen - Digitale Transformation, Software
Engineering, Ventures - Deep Impact). Eine Kl konnte solche Hinweise erkennen und
deine Inhalte eher verwenden, wenn du fundiert arbeitest. Insgesamt gilt: E-E-A-T-
Prinzip (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) — baue inhaltlich
Vertrauen auf. Ein LLM greift eher Inhalte auf, die in angesehenen Quellen auftauchen
oder von einer breiten Masse fur gut befunden werden.

Schritt 3: Verlinkung und Sichtbarkeit in KI-Antworten erh6hen

1.

Interne Verlinkung optimieren: Sorge daflir, dass alle wichtigen Inhalte deiner
WordPress-Seite intern gut verlinkt sind. Wenn du einen neuen Blogpost schreibst,
verlinke darin auf passende altere Artikel und umgekehrt fige in alteren Artikeln Links
zum neuen hinzu. Das hilft Suchmaschinen-Crawlern, deine Inhalte vollstandig zu
erfassen, und signalisiert die thematische Zusammengehoarigkeit. Fur eine Kl kann eine
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starke interne Linkstruktur bedeuten, dass dein Site-Cluster zu einem bestimmten
Thema besonders relevant ist. AuBerdem verhindert es, dass einzelne wichtige Seiten
Lwaisen“ (ohne interne Links) bleiben und womaoglich nicht indexiert werden. Nutze
Plugins wie Yoast (das Vorschlage fur interne Links macht) oder erstelle manuell einen
»Weiterlesen“-Bereich. Tipp: Eine Sitemap-Seite (HTML-Sitemap) verlinkt zu allen
Hauptseiten und erleichtert ebenfalls die Auffindbarkeit.

Backlinks von vertrauenswiirdigen Seiten aufbauen: Externe Verlinkungen auf deine
Seite (Backlinks) sind seit jeher ein Kernfaktor flir SEO und bleiben auch fir LLM-
Sichtbarkeit wichtig. Der Grund: Viele KI-Systeme berucksichtigen indirekt die Autoritat
einer Domain, was haufig aus der Linkpopularitat abgeleitet wird (How Does Perplexity
Work? A Summary from an SEQ's Perspective - Ethan Lazuk). Versuche also, echte
Empfehlungen von anderen Websites zu bekommen. Melde deine Webseite in
hochwertigen Branchenverzeichnissen an, schreibe Gastbeitrage auf relevanten Blogs,
oder teile nutzliche Inhalte, die andere freiwillig verlinken. Qualitat schlagt Quantitat -
ein Link von einer anerkannten News-Seite oder einem Universitatsblog ist wertvoller als
zehn Links von unbekannten Seiten. Relevante und vertrauenswiirdige Verlinkungen
starken deine Autoritat (SEO, LLM, Markenoptimierung, strukturierte Daten, Backlinks)
und erhdhen die Wahrscheinlichkeit, dass LLMs deine Inhalte als Quelle wahlen (LLM-
SEO: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fur Unternehmen - Digitale
Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact). Beachte: Vermeide
Spam-Methoden (Linkkauf, irrelevante Forenlinks), da dies eher schadet. Stattdessen
fokussiere dich darauf, Inhalte zu bieten, die andere gerne zitieren — dann kommen die
Backlinks fast von selbst.

Priasenz auf Wissensplattformen (Wikipedia & Co.): Uberlege, ob du deine Marke oder
wichtige Begriffe, zu denen du Expertise hast, auf Wikipedia, Wikidata oder &hnlichen
Plattformen unterbringen kannst. Hintergrund: LLMs bevorzugen bei faktischen
Fragen oft Quellen wie Wikipedia (SEO, LLM, Markenoptimierung, strukturierte Daten,
Backlinks), da diese als gepruft und serios gelten. Wenn deine Webseite z.B. die offizielle
Seite zu einer bekannten Person, Organisation oder einem Produkt ist, sorgt ein
Wikipedia-Eintrag (der auf deine Seite verlinkt) fur erheblich mehr Sichtbarkeit. Ebenso
kann ein Eintrag in Wikidata (der Datenbank hinter Wikipedia, die viele Kls direkt
auslesen) helfen, dass Informationen zu deinem Unternehmen in KI-Antworten korrekt
auftauchen (SEO, LLM, Markenoptimierung, strukturierte Daten, Backlinks) (SEO, LLM,
Markenoptimierung, strukturierte Daten, Backlinks). Beachte jedoch, dass Wikipedia
strikte Relevanzkriterien und Neutralitatsregeln hat — Eigenwerbung wird dort nicht
geduldet. Aber falls deine Seite bereits eine gewisse Bekanntheit hat oder du
Expertenwissen beitragst, kann ein Wikipedia-Beitrag legitim sein. Auch Google My
Business, Branchenportale oder Q&A-Seiten (Gutefrage, StackExchange etc.) zdhlen zu
den Orten, an denen Prasenz nicht schadet. All das erhoht die digitale FuBspur deiner
Marke. Je 6fter dein Name/Domain in positivem Kontext im Web vorkommt, desto eher
wird eine Kl darauf stoBen.

In Al-Antworten erwahnt werden: Wie merkt man, ob man in KI-Antworten vorkommt?
Derzeit ist das noch schwierig nachzuvollziehen, da Chatbots nicht immer Quellen
nennen. Bei Tools wie Bing Chat oder Perplexity kannst du aber beobachten, ob deine
Seiten als Quelle verlinkt werden. Eine praktische Methode ist, selbst Fragen in diesen
Tools einzugeben, die dein Content beantwortet, und zu schauen, ob du zitiert wirst.
Falls nein, analysiere, wer stattdessen genannt wird —vielleicht haben diese
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Wettbewerber Inhalte, die noch praziser die Frage beantworten oder technisch besser
aufbereitet sind. Lerne daraus und verbessere deine Seite entsprechend. Best Practice
ist, deine Inhalte so zu gestalten, dass eine Kl sie leicht modular verwenden kann:
pragnante Abschnitte, klare Uberschriften (wie bereits betont). Mit der Zeit und
konsequenter Optimierung steigt die Chance, dass Kls genau deine formulierten Satze
aufgreifen. Denke daran: Autoritidt und Qualitét setzen sich durch —je mehr dein
Content als zuverlassig gilt, desto haufiger wird er von intelligenten Systemen
ausgewahlt (LLM-SEO: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fir Unternehmen -
Digitale Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact).

5. Kontinuitdt und Monitoring: Die Optimierung flir LLMs ist kein einmaliger Akt.
Beobachte die Entwicklungen in der Al-Suchwelt. Neue Markup-Formate oder spezielle
KI-Robots-Einstellungen kdnnen zukulinftig entstehen (&dhnlich wie es bei GPTBot schon
der Fallist). Halte dich uber SEO-Blogs oder KI-News auf dem Laufenden. Prife
regelmaBig deine Server-Logs oder Analytics darauf, ob Bots von OpenAl (GPTBot) oder
Perplexity auf deiner Seite vorbeischauen —das zeigt Interesse von KI-Systemen. Wenn
du feststellst, dass bestimmte Inhalte oft von solchen Bots abgerufen werden, sind das
heiBe Kandidaten fur KI-Antworten. Pflege genau diese Inhalte besonders gut. Und
schlussendlich: Geduld haben. Selbst mit optimaler Umsetzung kann es dauern, bis
sich Ergebnisse zeigen. Aber mit jedem qualitativ hochwertigen, Kl-freundlichen Inhalt
erhéhst du die Sichtbarkeit deiner WordPress-Seite in der aufkommenden Ara der Al-
generierten Antworten.

Fazit: Durch eine Kombination aus solider technischer Basis (sauberes Crawling, Sitemap,
Strukturdaten), inhaltlicher Exzellenz (nutzerorientierte Beantwortung von Fragen,
Vollstandigkeit, Aktualitat) und strategischem Aufbau von Autoritat und Verlinkungen
schaffst du die Voraussetzungen, damit Large Language Models deine WordPress-Seite
entdecken und gern als Antwortquelle nutzen. Folge den obigen Schritten nach und nach —auch
ohne Vorwissen wirst du feststellen, dass viele MaBnahmen einfach umzusetzen sind. So
machst du deine Webseite fit fur die Zukunft, in der nicht nur Menschen, sondern auch KI-
Assistenten zu deinem wichtigen Publikum gehdren. Viel Erfolg bei der Optimierung! (LLM-SEO:
Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung fur Unternehmen - Digitale Transformation,
Software Engineering, Ventures - Deep Impact) (LLM-SEO: Die Zukunft der
Suchmaschinenoptimierung fir Unternehmen - Digitale Transformation, Software Engineering,
Ventures - Deep Impact) (LLM-SEQ: Die Zukunft der Suchmaschinenoptimierung flr
Unternehmen - Digitale Transformation, Software Engineering, Ventures - Deep Impact)
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